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Resumen

La investigacion titulada: “Financiamiento y crecimiento empresarial de los
productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de Huayopata de la
provincia de La Convencion, 2020”, tuvo como objetivo: “Determinar como el
financiamiento influye en el crecimiento empresarial de los productores de té del
Centro Poblado de Huyro del distrito de Huayopata de la provincia de La
Convencién — 2020”. La metodologia utilizada en este estudio fue mediante un
disefio de investigacion no experimental transversal, con un enfoque cuantitativo,
de tipo basico, la poblacién de interés consistio en los productores de té, la muestra
abarcé a 35 residentes del Centro Poblado de Huyro, para la recopilacién de datos
se empled la encuesta, considerando un cuestionario como instrumento, asimismo,
se llevé a cabo el andlisis de los datos recolectados utilizando el software

estadistico SSPS25.

Tras analizar el coeficiente de Tau-b de Kendall, con un valor significativo de
0.891, se ha confirmado que el financiamiento influye significativamente en el
crecimiento empresarial, esta correlacion positiva resalta la importancia critica del
respaldo financiero, tanto interno como externo, para el éxito y la expansion de los
productores, el acceso a financiamiento adecuado permite invertir en nuevas
oportunidades, tecnologias y proyectos, mejorando su competitividad y capacidad
de adaptacion en un entorno empresarial cambiante, por lo tanto, es esencial que
las productores implementen estrategias efectivas para gestionar sus necesidades
financieras y asegurar un flujo constante de fondos, lo que les permitird impulsar su

crecimiento sostenible y mantener una posicién solida en el mercado a largo plazo.

Palabras clave: Financiamiento, crecimiento empresarial, ventas, activos,

capacidad productiva
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Abstract

The research titled: “Financing and business growth of tea producers in the
Huyro Population Center of the Huayopata district of the province of La Convencion,
20207, had as its objective: “Determine how financing influences the business
growth of producers of tea from the Huyro Population Center of the Huayopata
district of the province of La Convencion — 2020”. The methodology used in this
study was through a non-experimental cross-sectional research design, with a
quantitative approach, of a basic type, the population of interest consisted of tea
producers, the sample included 35 residents of the Populated Center of Huyro, for
the survey was used to collect data, considering a questionnaire as an instrument;
likewise, the analysis of the collected data was carried out using the SSPS25

statistical software.

After analyzing Kendall's Tau-b coefficient, with a significant value of 0.891, it
has been confirmed that financing significantly influences business growth. This
positive elevation highlights the critical importance of financial support, both internal
and external, for success, and the expansion of producers, access to adequate
financing allows investing in new opportunities, technologies and projects,
improving their competitiveness and capacity to adapt in a changing business
environment, therefore, it is essential that producers implement effective strategies
to manage their financial needs and ensure a constant flow of funds, which will allow
them to drive their sustainable growth and maintain a solid position in the market in

the long term.

Keyword: Financing, business growth, sales, assets, productive capacity
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Introduccion

El principal objetivo de este estudio fue: “Determinar como el financiamiento
influye en el crecimiento empresarial de los productores de té del Centro Poblado
de Huyro del distrito de Huayopata de la provincia de La Convencién — 2020”. Para
alcanzar este objetivo, se integraron fundamentos teéricos de diversos autores,
quienes proporcionaron el respaldo necesario para fundamentar el estudio y definir

conceptualmente las variables de interés.

La organizacion de este estudio de investigacion se compone de cuatro

capitulos, los cuales se describen de la siguiente manera:

Capitulo I: Centrando la atencidn en la exposicion del problema, este capitulo
abordd la formulacion de problemas y objetivos relacionados con el estudio.
Ademas, se present6 la justificacion de la investigacion, se establecieron los limites
de su alcance, se evalu6 la viabilidad del proyecto y se anticiparon posibles

limitaciones.

Capitulo 1I: Centrado en los antecedentes, fundamentos tedricos y marco
conceptual relacionados con el tema propuesto, este capitulo tuvo como objetivo

establecer un contexto solido que respalde la investigacion.

Capitulo IlI: En este capitulo, se realizé la formulacion de hipoétesis y se elaboro
un cuadro operativo que definié las variables y dimensiones de estudio, asi como
la presentacion de sus indicadores. Ademas, se discutio la metodologia empleada
para llevar a cabo la investigacion, detallando el procedimiento estadistico utilizado

y destacando los principios éticos que guiaran el desarrollo de la tesis.
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Capitulo IV: Centrando la atencion en los resultados alcanzados, este capitulo
se dedic6é a analizar e interpretar la informacion recopilada, lo que facilitd la

posterior discusion de los descubrimientos.

Luego de recopilar y analizar la informacion, se procedié a formular
conclusiones y recomendaciones que estuvieran alineadas con los objetivos
establecidos. Para respaldar de manera completa todos los aspectos abordados en
la tesis, se considerd esencial incluir anexos que se utilizaron a lo largo del estudio.
Estos anexos proporcionaron una base documental sélida que respaldara la validez

y la confiabilidad de los resultados obtenidos durante la investigacion.
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CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1 Descripcién de la realidad problematica

El té ha sido una bebida popular durante milenios, desde sus inicios como una
medicina en China. Su consumo se extendi6 al Reino Unido en el siglo XVII, lo que
provoco un aumento masivo en el consumo a nivel mundial. Con una demanda tan
elevada, la produccion de té ha experimentado un aumento considerable en todo el

mundo, con China liderando en términos de volumen de produccion.

En las dltimas décadas, el consumo y la produccion de té a nivel mundial han
experimentado un crecimiento constante. Este fenomeno se ha visto impulsado por
una demanda en aumento en paises en desarrollo y economias en transicion. Esta
tendencia ha generado nuevas fuentes de ingresos en areas rurales y ha
contribuido a fortalecer la seguridad alimentaria de los agricultores. El consumo de
té esta en alza, especialmente en naciones como China, India y otras economias

emergentes, impulsado por el crecimiento de los ingresos y la poblacion.



“Se espera que la produccién mundial de té negro aumente a una tasa del 2,2%
en las proximas décadas, alcanzando los 4,4 millones de toneladas para el afio
2027, por otro lado, se preveé que la produccion de té verde crezca aun mas rapido,
con una tasa anual del 7,5%, llegando a superar los 3,5 millones de toneladas en

ese mismo afo”(ICEX , 2018, pag. 1).

La historia de la industria del té en Peru se remonta a la década de 1980,
cuando el Dr. Benjamin De La Torre, senador del Cusco, propuso la idea de iniciar
el cultivo de té. Esta sugerencia surgido como respuesta a los elevados precios del
café, la chinchona, la coca y los cultivos de cafia destinados a la produccion de
aguardiente en la region. En su rol como representante designado por la provincia
de La Convencion (Cusco), presentd su propuesta técnica a los agricultores locales,
resaltando los beneficios de establecer la industria del té en Perd. Fue gracias a su
recomendacion que, en 1913, se importaron las primeras semillas de té al pais.

(Rojas Uzuriaga, 2018)

Uno de los problemas mas grandes que ha afectado el crecimiento empresarial
en las empresas que producen Té es el no contar con un buena fuente
financiamiento para efectuar sus actividades, generando la disminucion al captar
de beneficios econdmicos para la empresa, en tal sentido en el siguiente trabajo de
investigacion buscaremos la informacién necesaria que ayude a que la empresa
tenga un favorable crecimiento empresarial, Es crucial contar con un financiamiento
adecuado para comprender que los productores de té no han gestionado de manera
optima la distribucion de sus ingresos, lo que incluye gastos diversos como los de

produccion, insumos, activos necesarios, personal, entre otros.



Los agricultores de té del distrito de Huiro, ubicado en la Provincia de La
Convencién, son conscientes de esta realidad, ya que su territorio se destaca
principalmente por su actividad agricola, con el t¢ como uno de los cultivos
predominantes tanto en el pasado como en la actualidad. Sin embargo, se
enfrentan a dificultades actuales que incluyen bajos rendimientos por hectarea y

una disminucion en la calidad del producto.

Los gobiernos pertinentes deberian comenzar una fase de modernizacion y
mejora de la infraestructura, aprovechando el potencial de los agricultores en esas
areas. Los agricultores y asociaciones de productores en esas zonas estan
ansiosos por encontrar oportunidades para ingresar a nuevos mercados y ofrecer

sus productos. (Le6n Carrasco, 2019)

La mayoria de los productores de té, que en su mayoria se dedican a la
agricultura, carecen de educacion formal y tienen escaso conocimiento sobre
asuntos financieros. No estan familiarizados con conceptos basicos como ingresos,
gastos, ventas, capitalizacion y la posibilidad de obtener préstamos a traves de
asociaciones, entre otros aspectos. Ademas, no cuentan con informacién sobre la
rentabilidad de su producto, un factor clave para el éxito en su sector, lo que no es
ampliamente comprendido entre los agricultores de té. Por lo tanto, el objetivo de
este estudio es mejorar la gestion financiera de los productores de té para impulsar

su crecimiento econdmico.



1.2. Identificacion y formulacién de problemas
1.2.1. Problema general

¢,Como el financiamiento influye en el crecimiento empresarial de los
productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de Huayopata de la

provincia de La Convencion, 20207
1.2.2. Problemas especificos

a. ¢Cémo el financiamiento influye en el incremento de las ventas de los
productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de Huayopata de la

provincia de La Convencion, 20207

b. ¢Como el financiamiento influye en el incremento de los activos de los
productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de Huayopata de la

provincia de La Convencion, 20207

c. ¢,Como el financiamiento influye en el incremento de la capacidad productiva
de los productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de Huayopata

de la provincia de La Convencion, 20207?
1.3. Justificacion
1.3.1. Justificacion teodrica

Esta investigacion se baso en teorias pertinentes con el fin de enriquecer y
ampliar el conocimiento en el campo de la contabilidad, centrandose
especificamente en el financiamiento y el crecimiento empresarial, el objetivo
principal fue avanzar en la investigacion al ofrecer nuevos conocimientos en esta

area.



1.3.2. Justificacién préactica

Este estudio se sustentd en la aplicacion préactica, con el objetivo de ofrecer
informacion accesible y comprensible sobre el financiamiento y la rentabilidad
empresarial dirigida a empresas, estudiantes y otros interesados. El propésito fue
proporcionar una vision amplia y facil de entender sobre estos temas, con la
esperanza de que futuros investigadores puedan considerar esta tesis como un

punto de referencia.
1.3.3. Justificacion metodolégica

La investigacion se realizé utilizando varios procedimientos para alcanzar los
objetivos establecidos. Se aplicaron técnicas para validar y garantizar la
confiabilidad del estudio, siguiendo los estandares establecidos por la UTEA.
Ademas, se adoptaran las pautas de la APA para dar el formato adecuado al
trabajo. Por otro lado, la investigacion se caracterizo por ser de naturaleza basica,
con un disefio no experimental de tipo transversal, utilizando un enfoque

cuantitativo y una muestra no probabilistico.
1.3.4. Justificacion social

Este estudio se basO en aspectos sociales al proporcionar informacion
relevante tanto a los productores de té como a las empresas involucradas en este
sector. Su objetivo fue ampliar el conocimiento sobre el financiamiento y el
crecimiento empresarial, beneficiando tanto a los productores como a las empresas

en el ambito de la industria del té.



1.4. Objetivos
1.4.1. Objetivo general

Determinar como el financiamiento influye en el crecimiento empresarial de los
productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de Huayopata de la

provincia de La Convencion - 2020.
1.4.2. Objetivos especificos

a. Determinar como el financiamiento influye en el incremento de las ventas de
los productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de Huayopata de

la provincia de La Convencion, 2020.

b. Determinar como el financiamiento influye en el incremento de los activos de
los productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de Huayopata de

la provincia de La Convencion, 2020.

c. Determinar como el financiamiento influye en el incremento de la capacidad
productiva de los productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de

Huayopata de la provincia de La Convencién, 2020.
1.5. Delimitacién de la investigacion
1.5.1. Delimitacion espacial

El estudio se desarrollo en la region geografica del Cusco, con un enfoque
especifico en la provincia de La Convencion, situada en el Centro Poblado de
Huyro. Esta localidad se convirtio en el epicentro de nuestra investigacion, ya que
los productores de té que operan en esta zona fueron el foco principal de nuestra
recoleccion de datos. Exploramos de cerca las practicas, desafios y oportunidades

gue enfrentan estos productores en su dia a dia, proporcionando asi una vision



detallada y significativa de la industria del té en esta region especifica del Pera.
1.5.2. Delimitacién temporal

El presente trabajo de investigacion tomé informacion del periodo 2020 para la

realizacion del estudio.
1.5.3. Delimitacion social

Los participantes del estudio fueron los productores de té del Centro Poblado
de Huyro, ubicado en el distrito de Huayopata de la provincia de La Convencion.
Estos productores proporcionaron informacion primaria sobre el control interno y el

sistema de tesoreria.
1.5.4. Delimitacion Conceptual.

Durante la ejecucion de esta investigacion, se valoraron las aportaciones de
diversos autores cuyas obras fueron fundamentales para delinear las unidades de
estudio. Ademas, para conceptualizar estas unidades, se recopil6 informacion que
abarco un periodo no menor a 7 afios. Este enfoque integral nos permitio
aprovechar el conocimiento acumulado a lo largo del tiempo y garantizar una base

sélida y actualizada para nuestro estudio.
1.6. Viabilidad de la Investigacion

La ejecucion exitosa de esta investigacion fue factible gracias a la colaboracion
activa de los encargados de las imprentas, quienes desempefiaron un papel crucial
en la recopilacion de la informacion requerida. Este proyecto fue realizado por
estudiantes de la UTEA en un periodo de tiempo relativamente corto, gracias a la

dedicacion y el esfuerzo conjunto del equipo investigador.



1.6.1. Viabilidad Econ6mica

Durante la investigacion, disponer de los recursos econdmicos y financieros
adecuados permitié llevar a cabo la recopilacidn, analisis y presentacion de datos
de manera eficiente, esta capacidad de ejecucion efectiva del estudio resultd
fundamental y contribuyd de manera significativa al logro de nuestros objetivos de
investigacion. Asimismo, la disponibilidad de estos recursos facilité una exploracion
mas profunda y exhaustiva del tema de estudio, permitiéndo obtener conclusiones

mas solidas y utiles para la comunidad académica y profesional.
1.6.2. Viabilidad Social

La investigacion recibio la colaboracion directa de los productores de té del
Centro Poblado de Huyro, ellos facilitaron informacion crucial para el progreso del

estudio, particularmente en lo referente al control interno y al sistema de tesoreria.
1.6.3. Viabilidad Técnica

La investigacion se realiz6 con las habilidades y competencias adecuadas para
recopilar, analizar y procesar la informacion obtenida, lo que facilité el éxito en el

desarrollo de la investigacion.
1.7. Limitaciones
Para el desarrollo del estudio se presentaron algunas contingencias:

— Una de estas fue situacién actual que se esta viviendo a nivel mundial

debido a la crisis sanitaria.

— Algunas empresas productoras de té cerraron otros redujeron su

produccion.



Dificulta para el acceso a los productores de té, debido a las normas de

bioseguridad.

El acceso a los registros de préstamos por terceros fue limitado debidos a
que los productores de té tienen recelo en cuanto a esta informacion ya que
la consideran de indole confidencial y personal. Por lo que se toméd en

cuenta la encuesta como fuente de recoleccién de informacion.

El acceso a la informacion financiera de los productores de té de del centro
poblado de Huyro fue limitado debido a que en ciertos casos no quisieron
mostrar sus extractos financieros. Por lo que se tomo en cuenta la encuesta

como fuente de informacion.
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO
2.1 Antecedentes de Investigacion
2.1.1. A nivel Internacional

Navarrete (2019) “El financiamiento a las Pymes y el crecimiento econémico
del sector carrocero del canton Ambato”, presentado en la Universidad Técnica de
Ambato el 2019; tuvo como objetivo “Analizar la incidencia del acceso al
financiamiento de las Pymes en el crecimiento econdémico en el sector carrocero
del cantdn Ambato para el mejoramiento del desarrollo empresarial”; la metodologia
aplicada a la investigacion fue de tipo descriptivo — exploratorio, con un enfoque
cuantitativo — cualitativo, modelo mixto, se aplico la técnica del cuestionario y como
instrumento a la encuesta, aplicada a una poblacién compuesta por 16 empresas
carroceras; llegando a las siguientes conclusiones: El financiamiento se destina
principalmente al capital de trabajo, que incluye desde la adquisicion de materias
primas e insumos hasta la compra de maquinaria nueva y la realizacion de
construcciones que impulsen el aumento de la produccion de la empresa, sin

embargo, enfrentan diversas restricciones por parte de las entidades financieras



11

para acceder a estos recursos. Ademas de proporcionar recursos financieros, el
financiamiento juega un papel fundamental al ayudar a los empresarios a tomar
decisiones empresariales acertadas, eficientes y efectivas. Asimismo, contribuye
de manera significativa a mantener a las empresas activas en su sector,
promoviendo su crecimiento empresarial y fortaleciendo su competitividad en el

mercado.

Montoya y Navarro (2018) “Financiamiento formal e informal como factor de
éxito o fracaso en pequefios emprendedores de Guayaquil”, presentado en la
Universidad de Guayaquil el 2018; tuvo como objetivo “Determinar cémo influye el
financiamiento formal e informal en el desarrollo de los pequefios emprendedores
de la ciudad de Guayaquil”’; la metodologia aplicada a la investigacién fue de tipo
correlacional — explicativo, con un enfoque de tipo mixto: cualitativa y cuantitativa,
uso la técnica de la encuesta aplicada a una poblacion conformada por 12 654
pequefias empresas y una muestra de 105 empresas; llegando a las siguientes
conclusiones: Se identific6 que una de las principales barreras para el
emprendimiento en pequeilas empresas es la limitacion en el acceso al
financiamiento. Ademas, se observo que las empresas que lograron obtener
financiamiento a traves de fuentes formales experimentaron un notable aumento en
su capital de trabajo en comparacion con aquellas que dependieron de fuentes
informales. En respuesta a esto, se disefio un plan con el objetivo de facilitar el
acceso a fuentes formales de financiamiento, con la intenciéon de reducir la
dependencia de las empresas en fuentes informales y asi fomentar el espiritu

emprendedor.
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Estupifian y Villamar (2018) en su estudio de investigacion “Analisis de las
fuentes de financiamiento para crecimiento de negocios del sector: Villamil Bahia —
Guayaquil, 2018”, presentado en la Universidad de Guayaquil el 2018; tuvo como
objetivo “Analizar las fuentes de financiamiento que permitan el crecimiento y la
sustentabilidad de negocios del sector: Villamil Bahia — Guayaquil, 2018”; la
metodologia aplicada a la investigacion fue de tipo cuantitativa y descriptiva, se
realiz6 la encuesta como instrumento de investigacion, aplicado a una poblacion
conformada por 500 locales de microempresarios; llegando a las siguientes
conclusiones: En la actualidad, la mayoria de las microempresas optan por financiar
sus operaciones a través de terceros, principalmente debido a la falta de
conocimiento sobre la disponibilidad de fuentes de financiamiento externas que
podrian contribuir al crecimiento y la sostenibilidad de sus negocios. Ademas, esta
tendencia suele estar motivada por las dificultades para cumplir con los requisitos
establecidos por las instituciones financieras para acceder a financiamiento. Por
altimo, se ha concluido que las cooperativas representan una opcion mas adecuada
como fuente de financiamiento para las microempresas, dado que sus requisitos

suelen ser mas alcanzables.

Gualotufia y Quilca (2017) en su estudio de investigacion “Alternativas de
financiamiento para la rama apicola de la Asociacion Agropecuaria 24 de Junio de
Cotogchoa ASOJUNCOT, en el Valle de los Chillos” , presentado en la Universidad
Central del Ecuador en el afio 2017; tuvo como objetivo “Determinar alternativas de
financiamiento mediante un analisis exhaustivo acerca del micro y macro entorno
para el fomento e incremento de la produccion apicola; a fin de eliminar las
importaciones y adulteraciones de miel y derivados en el sector”; la metodologia

aplicada en la investigacion fue de tipo descriptiva, analitica e inductiva — deductiva,
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las técnicas usadas fueron la observacion, la entrevista y el cuestionario, aplicado
a una poblacion conformada por apicultores que se encuentran implicados en el
proyecto; llegando asi a la siguiente conclusion: El sector apicola se encuentra ante
un importante desafio, relacionado con la escasez de financiamiento dirigido a esta
area de produccion. Se ha observado una marcada reduccion en los créditos
disponibles para proyectos innovadores en la produccién de miel, siendo la banca
publica la principal proveedora de créditos en comparacién con la banca privada,
que ofrece créditos en menor medida y a tasas de interés excesivamente altas.
Después de evaluar tres alternativas de financiamiento diferentes, se ha
seleccionado el banco de fomento como la opcién preferida, debido a su oferta de
una tasa de interés mas baja y una cuota fija. Esta eleccion proporcionara una
ventaja sobre las otras opciones y facilitara un desarrollo mas oOptimo para la

empresa en cuestion.

Carrillo (2015) en su estudio de investigacion “Analisis de las fuentes de
financiamiento y el crecimiento financiero de la Empresa Lombardia S.A.”,
presentado en la Universidad Técnica de Ambato el 2015; tuvo como objetivo
“Disefiar un modelo de gestion financiera que contribuya al analisis de fuentes de
financiamiento para aportar al crecimiento financiero”; la metodologia aplicada a la
investigacion fue de enfoque cuantitativo con la modalidad de campo in situ ,
bibliografica documental y el tipo de la investigacion es exploratoria, descriptiva y
correlacional aplicada a una poblacion compuesta por 3 empleados que estan
directamente involucrados a nivel empresarial; llegando a las siguientes
conclusiones: Al examinar las fuentes de financiamiento, se ha notado que los
préstamos suelen provenir principalmente de instituciones financieras como

bancos. Esto se debe a los considerables montos que estas entidades manejan.
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Ademas, se ha identificado una disminucién en la liquidez debido a la ausencia de

politicas crediticias iniciales que no promueven el crecimiento de la empresa.
2.1.2. A nivel Nacional

Limaco (2019) En su analisis investigativo “‘Financiamiento y crecimiento
empresarial en las micro y pequefias empresas rubro textil de la galeria Generales
, distrito La Victoria, 2019”, presentado en la Universidad Cesar Vallejo el 2019;
tuvo como intencion “Determinar el nivel de relacion entre el financiamiento y el
crecimiento empresarial en las micro y pequefias empresas”; la metodologia
adoptada se caracterizé por un enfoque cualitativo de naturaleza béasica, con un
disefio no experimental, y su propésito fue principalmente descriptivo y
correlacional. Como resultado de la investigacion, se pudo identificar una
correlacion positiva y significativa entre las variables en las micro y pequeias
empresas. Se observo un incremento en las fuentes de financiamiento conlleva
también un incremento en la liquidez y los recursos disponibles. Este crecimiento,
a su vez, facilita mejoras en la productividad y abre oportunidades para el

crecimiento y desarrollo conforme a los objetivos establecidos.

Meza y Pefiares (2019) en su estudio de investigacion “Las fuentes de
financiamiento y el crecimiento de las Mypes del sector carpinteria y metal —
mecanica de la ciudad de Huancavelica — afio 2019”, presentado en la Universidad
Nacional de Huancavelica; tuvo como objetivo “Determinar de qué manera se
relacionan las fuentes de financiamiento y el crecimiento de la Mypes del sector
carpinteria y metal — mecanica de la ciudad de Huancavelica - afio 2019”; la
metodologia utilizada fue de tipo aplicada y de nivel correlacional; La poblacion
objeto de estudio fueron las MYPES. Se excluyeron las micro y pequefas empresas

del distrito de Ascension. El estudio concluyd que existe relacion directa las
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variables. Por ejemplo, se establecidé una correlacion significativa mediante el
coeficiente de correlacion de Spearman, obteniendo un valor de r = 0,829, que se
considera altamente positivo. El 40% de las Mypes lo perciben como desfavorable,

mientras que el 24,0% lo considera muy favorable.

Goicochea (2018) en su estudio de investigacion “Fuentes de financiamiento y
su incidencia en el crecimiento econémico de las Mypes de comercio en el distrito
de Puente Piedra, afio 20157, presentado en la Universidad César Vallejo; tuvo
como objetivo “Determinar la forma en que las Fuentes de Financiamiento inciden
en el crecimiento econdmico de las Mypes de comercio ene | distrito de Puente
Piedra, afio 2015” la metodologia utilizada fue de enfoque cuantitativo, aplicada,
descriptiva, correlacional — causal y su disefio no experimental; la poblacion
investigada fueron las (Mypes). El estudio concluyé que Las fuentes de
financiamiento influyeron en el crecimiento economico de (Mypes). Se una
significancia por debajo de 0.05, lo que condujo a aceptar la hipotesis alternativa.
Ademas, se observo que, gracias a estas fuentes de financiamiento, las Mypes

recibieron el estimulo necesario para impulsar su crecimiento econémico.

Serna (2018) , en su investigacion titulada "Influencia de las fuentes de
financiamiento en el crecimiento empresarial del Distrito de Huaraz, 2017", llevada
a cabo en la Universidad San Pedro, se propuso determinar el impacto de las
fuentes de financiamiento en el crecimiento de las microempresas del distrito de
Huaraz durante el periodo 2017. La metodologia empleada fue de caracter
descriptivo, aplicado, no experimental y transversal. Los hallazgos de la
investigacion revelaron que el financiamiento emerge como el principal impulsor del

crecimiento y desarrollo empresarial.
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Cabrera y Mateo (2016) en su estudio de investigacion ‘“Las fuentes de
financiamiento como base para el crecimiento econdmico de la empresa Grupo
José Miguel S.R.L. Chiclayo 2015”, presentado en la Universidad Sefior de Sipan;
tuvo como objetivo “Determinar de qué manera las fuentes de financiamiento
inciden en el crecimiento econdémico de la empresa Grupo José Miguel S.R.L. de la
ciudad de Chiclayo 2015”; la metodologia utilizada fue de tipo descriptiva y
cuantitativo, su disefio de tipo descriptivo y correlacional. La poblacion investigada
fue conformada por el gerente general y cinco trabajadores administrativos de la
empresa. El estudio concluyé que las fuentes de financiamiento utilizadas tienen un
efecto directo en el crecimiento econdmico de la empresa, Estas son fundamentales
para llevar a cabo las actividades, lo que permite que la empresa aumente sus

niveles de crecimiento econémico.
2.1.3. A nivel Regional y local

Mamani (2018) en su estudio de investigacion “Caracterizacion del
financiamiento de las micro y pequefias empresas del sector comercio, rubro
Opticas de la av. Bolognesi del distrito de Tacna, 2018”, presentado por la
Universidad Catdlica Los Angeles Chimbote el 2018; tuvo como objetivo “Describir
las principales caracteristicas del financiamiento de las micro y pequefias empresas
del sector comercio, rubro opticas de la Av. Bolognesi del distrito de Tacna, 20187,
llegando a la conclusion que: Las caracteristicas principales del financiamiento de
las micro y pequefias empresas (Mypes) encuestadas son las siguientes: Mas del
80% financiaron sus actividades productivas a través de créditos de terceros
(externos); mas del 60% obtuvieron créditos de entidades no bancarias; ademas,
mas del 80% de los créditos recibidos tenian un plazo corto, y la mayoria (alrededor

del 70%) los destinaron al capital de trabajo.
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Mamani y Marquez (2015) en su estudio de investigacion “La estructura de
financiamiento y su influencia en los resultados de las empresas concesionarias de
vehiculos del Cusco — 2012”, presentado en la Universidad Nacional de San
Antonio Abad del Cusco el 2015; tuvo como objetivo “Analizar la estructura de
financiamiento de las empresas concesionarias de vehiculos de la ciudad del Cusco
y la influencia que ejerce en los resultados de las mismas — 2012”, la metodologia
aplicada a la investigacion fue de tipo aplicada con un disefio cuasi experimental,
la técnica utilizada fue la encuesta y el instrumento fue el cuestionario, aplicado a
una poblacion conformada por 11 empresas concesionarias de vehiculos , llegando
a la siguiente conclusion: Algunas empresas prefieren recurrir al financiamiento
bancario debido a las tasas de interés mas favorables que estas instituciones
pueden ofrecer. Ademas, la accesibilidad y la flexibilidad en los términos de pago
son aspectos que también suelen influir en esta eleccion. Sin embargo, es
importante considerar que el acceso al financiamiento bancario puede estar sujeto
a una serie de requisitos y procesos que algunas empresas pueden encontrar
desafiantes. Por lo tanto, es crucial evaluar cuidadosamente todas las opciones

disponibles y sus implicaciones antes de tomar una decision financiera.
2.2 Bases Teoricas
2.2.1. Financiamiento

Pindado (2017) El financiamiento se destaca como una alternativa crucial para
gue las empresas obtengan recursos externos, y para muchos, constituye la fuente
principal que se materializa a través de préstamos de dinero. Este respaldo
financiero les permite cubrir diversas necesidades, como la adquisicion de activos,
la expansion de operaciones y el desarrollo de nuevos proyectos. Ademas de los

préstamos bancarios tradicionales, las empresas pueden recurrir a una variedad de
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opciones de financiamiento, como el capital de riesgo, las lineas de crédito
comerciales y las subvenciones gubernamentales, cada una con sus propias

ventajas y consideraciones.

Lerma et al. (2017) La financiacion constituye la provision de recursos
econdmicos esenciales para el inicio, desarrollo y gestion de cualquier proyecto o
actividad economica. Estos recursos, obtenidos con la expectativa de recuperarlos
progresivamente, son devueltos con un interés previamente acordado, que puede
ser fijo o variable. Ademas de brindar un respaldo financiero inicial, la financiacion
permite a las empresas mantener sus operaciones, invertir en mejoras y

expansiones, y responder a necesidades imprevistas.

Chorro (2016) EI acceso al financiamiento involucra el uso de tecnologia
crediticia, la cual constituye una herramienta esencial empleada por las
instituciones financieras para evaluar las solicitudes de crédito, esta tecnologia
abarca una variedad de métodos y sistemas que permiten a los prestamistas
analizar la capacidad crediticia de los solicitantes, incluyendo su historial de crédito,

ingresos, deudas y otros factores relevantes.

Gitman (2016) El financiamiento se define como el conjunto de recursos
financieros empleados para iniciar una actividad econémica, generalmente consiste

en sumas obtenidas en forma de préstamo que complementan los recursos propios.

Pindado (2016) EIl financiamiento se destaca como una opcion fundamental
para las empresas que buscan obtener recursos externos. Para muchos, constituye
la principal via de adquisicion, generalmente mediante préstamos de dinero. Sin
embargo, el financiamiento no se limita solo a los préstamos, sino que también
puede abarcar otras formas, como la emision de acciones o bonos, la obtencion de

lineas de credito o el leasing.
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Boscan y Sandrea (2014) “Se destaca que el financiamiento es la opcion por la
cual las empresas deben elaborar estrategias operativas, ya sea a través de
inversiones que impulsen el aumento de la produccion, el crecimiento, la expansion,
la construccion o adquisicion de nuevos equipos, asi como otras inversiones que
se consideren beneficiosas, o bien, aprovechar las oportunidades que surgen en el

mercado”.(p18)
Importancia del financiamiento

“La adquisicion de financiamiento se convierte en uno de los desafios més
comunes y criticos en el avance de una empresa, para lograr un crecimiento
significativo, se necesitan realizar inversiones en personal, recursos y equipos,
tanto tangibles como intangibles, en numerosas ocasiones, el éxito o fracaso de un
negocio esta directamente vinculado con la capacidad de acceder a los recursos
financieros necesarios para llevar a cabo las inversiones fundamentales que

impulsen con éxito el proyecto empresarial” (Andrade, 2009, pag. 25)
Objetivo del financiamiento

Garcia et al. (2010) Se destaca que el propésito fundamental de la financiacion
radica en asegurar el capital y la inversion necesarios para el funcionamiento
optimo de una empresa. Esta tarea se concentra en obtener los recursos
necesarios, considerando los costos, plazos y cantidades mas favorables, en linea
con los objetivos comerciales previamente definidos. Ademas, la financiacion no
solo se limita a obtener fondos, sino que también implica una gestion eficiente de
los mismos, buscando maximizar su rendimiento y minimizar los riesgos asociados.
En este sentido, la financiacion juega un papel crucial en el desarrollo y la viabilidad
a largo plazo de una empresa, ya que proporciona los medios necesarios para

impulsar el crecimiento, la innovacion y la competitividad en el mercado.
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Ventajas del financiamiento

Figura 1

Ventajas de financiamiento
Crear un presupuesto de efectivo con el fin de Negociar ~ condiciones ~ mas
gestionar de manera més efectiva los ingresos, los | | favorables en cuanto a productos,
gastos recurrentes, las obligaciones financieras y | | Precios y plazos con proveedores
los pagos de servicios. y clientes.
Sostener el impulso innovador de la empresa, ya que Facilita el acceso a la innovacion
la modemizacién con recursos internos no siempre tecnologica y la enfrada a los
5 viable, lo que hace necesario, en muchos casos, mercados intemacionales.
recurrir a recursos externos.
Aprovechar el financiamiento para Tener la oportunidad de utilizar una variedad
diversos propositos, como el capital de .| de servicios financieros o productos
trabajo, los activos circulantes e incluso | adicionales al crédito bancario, los cuales
para cubrir |as necesidades financieras. puedan aumentar la productividad.

Con una direccion adecuada, la
empresa puede foralecerse
aumentar su productividad.

Nota la figura representa las ventajas del financiamiento

Desventajas del financiamiento

Tarrago (2016) Ademas de buscar las opciones de financiamiento mas
favorables en términos de montos, plazos de reembolso e intereses, es esencial
llevar a cabo un analisis detallado del negocio para evaluar adecuadamente sus
necesidades financieras. Este analisis implica examinar la estructura financiera
actual de la empresa, identificar sus flujos de efectivo, evaluar sus activos y pasivos,

y comprender su situacion financiera general para:
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Figura 2

Analisis del financiamiento

~

Definir los objetivos de Evaluar diferentes Asignar un destino
la inversién escenarios de pago optimo a la inversién

Nota la figura representa el analisis del financiamiento

Una evaluacion superficial y excesivamente optimista podria pasar por alto
riesgos significativos que podrian poner en peligro la estabilidad y el crecimiento de
la empresa. Es fundamental realizar un analisis exhaustivo que considere tanto los
aspectos positivos como los desafios potenciales del negocio. Esto incluye la
identificacion de posibles obstaculos, como la volatilidad del mercado, los cambios
en la demanda del consumidor, la competencia y las fluctuaciones econémicas. Al
abordar estas areas criticas, la empresa puede desarrollar estrategias solidas para

mitigar riesgos y fortalecer su posicion en el mercado a largo plazo.

Figura 3

Desventajas de un mal financiamiento

— Generando inestabilidad
en el negocio, ya que los
retrasos en los pagos

— Acumulando deudas que pueden obstaculizar la
resulten insostenibles de obtencion de futuros
pagar préstamos

Desviando la
contratacion del
financiamiento hacia
ohjetivos diferentes a los
inicialmente previstos

Nota la figura representa las desventajas de un mal financiamiento

Un préstamo obtenido en el momento oportuno puede salvar un
emprendimiento e impulsar los ingresos, pero sin una planificacion adecuada,

podria generar el efecto opuesto.
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Tipos de financiamiento
a. Financiamiento interno

Vazquez (2020) “Sefiala que el financiamiento interno, también denominado
recursos propios, se compone de las aportaciones econdmicas realizadas por los
socios que participan en el capital social de la empresa, ademas de las reservas
destinadas para situaciones especificas, asi como los ingresos generados que no

se distribuyen entre los accionistas como dividendos” (p. 15).

Gitman (2016), “Menciona que la financiacién interna abarca las operaciones
generadas dentro de la misma empresa, tales como los aportes econémicos 0 no
econémicos efectuados por los socios, la reinversion de las utilidades, la
depreciacion y amortizacién de activos, asi como el incremento de pasivos o la

venta de activos” (p. 22).
Financiamiento externo

Vazquez (2020) “el financiamiento externo, conocido también como recursos
externos, comprende los fondos que no provienen de los recursos propios de la
empresa ni del capital suscrito por ella, las obligaciones de pago vinculadas a este
tipo de financiamiento se contabilizan en el pasivo del balance y revisten una gran
importancia, ya que posibilitan que la empresa amplie sus opciones de

financiamiento disponibles” (p. 25).
Motivos por los que se busca financiamiento

Andrade (2009, pags. 7-9) Las dificultades financieras, frecuentemente
experimentadas en las pequefias y medianas empresas, suelen derivarse

principalmente de los siguientes factores:
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Figura 4

Motivos para buscar un financiamiento

[ La escasez de capital |

+Los recursos propios de las empresas no son suficientes para llevar a cabo sus actividades
y ejecutar el plan de negocio establecido.

| Lafalta de prevision o vision de futuro '|

*En numerosas ocasiones, esto se debe a que los empresanios y profesionales no planifican
a largo plazo o no han destinado recursos para afrontar eventualidades imprevistas.

|. La reducida dimension de la pyme |

+El tamario limitado de las pequefias y medianas empresas genera insolvencia y volatilidad,
lo que dificulta v encarece la obtencion de recursos financieros en los mercados externos.

—{ La inexistencia de estructuras organizativas especializadas ]

* En la mayoria de las pequefias y medianas empresas, carecen de una estructura
organizativa enfocada en el proceso productivo o en cumplir las diversas funciones
requeridas para la venta, fabricacidn y cobro de productos y servicios.

_( El desconocimiento de los productos y las alternativas |
 financieras |
+Los empresarios presentan una notable falta de conocimiento sobre los productos
financieros y las opciones de financiamiento disponibles en el mercado. Esta falta de
conocimiento resulta en niveles bajos de financiamiento, lo que lleva a desaprovechar
oportunidades de crecimiento empresarial.

Nota la figura representa los motivos para buscar un financiamiento

2.2.2 Crecimiento Empresarial

Sanchez (2020) El crecimiento econdmico se refiere al incremento en la
prosperidad y el desarrollo de una empresa 0 una economia en un lapso
determinado, usualmente evaluado mediante el aumento de la productividad y las
ganancias. Este fenOmeno implica una expansion en la capacidad de produccion,
la generacion de empleo, el aumento de las ventas y la mejora en la distribucion de

la riqueza.

Roldan (2020) El desarrollo econémico de una nacién se distingue por su
habilidad para crear riqueza, con la aspiracion de mejorar la calidad de vida de sus
ciudadanos. Si bien la productividad es un factor central en este proceso, el

desarrollo econdémico también se relaciona con el bienestar y la felicidad de la
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poblacion. Mas alld de la mera acumulacion de recursos, implica la creacion de
oportunidades equitativas, el acceso a servicios basicos de calidad, la reduccion de

la pobreza y la promocién de una distribucion justa de la riqueza.

Céspedes (2019) EI crecimiento econdémico implica una expansion fisica, la
acumulacion de capital y mejoras en los indicadores econdémicos, junto con un
aumento en el acceso econémico tanto en términos de gasto como de consumo.
Ademas, se define como el proceso de incremento en la produccién que
experimenta una economia durante un periodo especifico. Este proceso no solo se
refleja en el aumento de la produccion de bienes y servicios, sino también en la
generacion de empleo, la mejora de los estandares de vida y el fortalecimiento de

la infraestructura econémica y social.

Tarapuez (2019) “El crecimiento empresarial hace referencia a los procesos
que posibilitan que una empresa mejore de manera continua y avance hacia la
consecucion de metas o logros de éxito previamente definidos, estos logros pueden
medirse en términos de capacidad de produccidon, ventas y activos de la

organizacion” (p. 20)

Barro et al. (2018) “El crecimiento empresarial conlleva un aumento en la
rentabilidad de una compafiia, asi como en el nimero de clientes, productos y la
consolidacion de la marca en el mercado, las empresas surgen con el propadsito de
satisfacer las necesidades no cubiertas del mercado y perdurar en el tiempo

mediante la implementacion de estrategias innovadoras” (p. 18)
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La importancia del crecimiento empresarial

Tarapuez (2019) “Toda empresa debe reconocer la importancia del crecimiento,
ya que es fundamental para garantizar el éxito y la rentabilidad del negocio.
Ademas, hay numerosas razones Yy justificaciones adicionales que destacan la

relevancia del crecimiento empresarial” (p. 23).

Céspedes (2019) “El potencial de crecimiento de una empresa puede abrir
nuevas oportunidades que de otro modo serian inaccesibles, gracias al capital
adicional y a los recursos humanos obtenidos durante el crecimiento del negocio,
una pequefa empresa puede ingresar con éxito a un nuevo mercado, ademas, la
linea de productos o servicios de una empresa puede ampliarse como resultado
directo de la expansién del negocio, la ampliacién de las ofertas de productos y
servicios no solo contribuye al aumento de las ganancias, sino que también puede

conferir a la empresa una ventaja competitiva” (p. 30).
Formas béasicas de un crecimiento empresarial

Ceupe (2020) “Las estrategias de crecimiento pueden ser implementadas de
forma interna, organica o externa, y la seleccion entre estas alternativas estara
condicionada por diversos factores, entre estos factores se incluyen la fase del ciclo
de vida de la empresa, el nivel de saturacion del mercado, la competencia existente,
la urgencia de lograr un crecimiento acelerado, la implicacion de socios externos,
asi como los recursos y habilidades disponibles dentro de la empresa, entre otros

aspectos” (p.25).
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Tipos de crecimiento empresarial
Crecimiento interno u organico

Ceupe (2020) “El crecimiento interno u organico se refiere a la implementacion
de una estrategia de crecimiento mediante la creacion de nuevas ubicaciones,
instalaciones de produccion y oficinas de representacion dentro de la misma
organizacion, este enfoque implica un control meticuloso de la expansién para
asegurar que toda la entidad avance hacia los objetivos establecidos, también
puede implicar la creacion de una filial con la misma marca o con marcas diferentes
para llevar a cabo esta estrategia y desarrollar nuevas lineas de negocio,
histéricamente, el crecimiento interno ha sido la practica predominante en la

mayoria de los procesos de desarrollo empresarial” (p. 14).

Cuesta (2022) La estrategia mas comun para una cadena de distribucion
comercial es el crecimiento interno u organico, que implica expandirse mediante la
apertura de nuevas ubicaciones para el mismo negocio. Esta estrategia se
caracteriza por un control minucioso de la expansion y la certeza de que toda la
organizacion avanza hacia los objetivos establecidos. Ademas, el crecimiento
interno permite a la empresa mantener un mayor control sobre la calidad y la
consistencia de sus operaciones, asi como sobre la experiencia del cliente en todas

sus ubicaciones.
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Algunas de las ventajas de este tipo de crecimiento son:

Figura 5
Ventajas del crecimiento organico
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Nota la figura representa los las ventajas del crecimiento organico

Crecimiento empresarial externo

Ceupe (2020) “Este tipo de crecimiento es comunmente destacado en la prensa
econdmica diaria, se basa en procesos de fusion, adquisicion o alianza, a través de
los cuales se ingresa a un mercado mediante la compra de una empresa ya

establecida, lo que elimina algunos costos asociados con el crecimiento interno”
(p-14).

Cuesta (2022) Cuando la industria en la que opera la empresa ha alcanzado su
capacidad maxima o busca expandirse hacia nuevos mercados, la opcién de un
crecimiento externo rapido puede ser la estrategia mas apropiada. Adquirir otros
negocios o empresas forma la base de este enfoque externo, con importantes

implicaciones financieras.

Torres (2022), Para potenciar sus instalaciones, aumentar la produccion y
expandirse a través de nuevas instalaciones o sucursales, estas empresas pueden
considerar buscar inversiones externas, fusiones o adquisiciones que permitan un
crecimiento rapido para cubrir estos costos y ampliar su volumen de ventas.

Algunas de las ventajas asociadas con este enfoque de crecimiento incluyen:
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— En contraste con el crecimiento interno, el crecimiento externo es mas rapido
ya que no demanda el mismo tiempo para desarrollar nuevos productos,
establecimientos, redes de distribuciobn o ganar reconocimiento en el

mercado.

— Dado lo complicado que resulta desarrollar las habilidades o los recursos
necesarios para competir internamente, el crecimiento externo podria ser la

Unica alternativa para superar una barrera de entrada.

— Implica menos incertidumbre, ya que tanto la inversion necesaria como los

resultados potenciales son conocidos.

— Con menos incertidumbre y riesgo, se amplian las posibilidades de

financiamiento para el proceso.
Componentes del crecimiento empresarial
a. Ventas

Westreicher (2020) “La venta abarca el conjunto de estrategias y tacticas
orientadas a cerrar acuerdos para la transferencia de bienes, servicios e ideas entre
proveedores y clientes, estas acciones son posibles gracias al marketing, un
sistema de gestion de mercado que identifica y satisface las necesidades de
intermediarios y consumidores de manera rentable para ambas partes, esto implica
ofrecer productos y servicios con calidad y precios apropiados, en la cantidad, lugar
y momento acordados, al tiempo que se cumplen las expectativas de los

proveedores’(p. 24).

Gbémez (2020) Vender implica seguir un procedimiento compuesto por una
secuencia de acciones bien definidas. Para llevar a cabo una venta, generalmente

se necesita avanzar paso a paso a través de un proceso que culmina con la
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conclusion de la transaccion. Este proceso esta presente en todos los aspectos del

esfuerzo humano y en todas las esferas de actividad, por lo que no es algo nuevo.
b. Activos

Llorente (2021) Un activo se define como un recurso valioso que una persona
o entidad posee con la expectativa de obtener un beneficio en el futuro, ya sea de
naturaleza financiera u otro tipo. Incluye todos los bienes y derechos adquiridos en
el pasado por una empresa, asi como los beneficios que se anticipa obtener en el

futuro.

Gonzalez (2020) Los activos de una empresa se refieren al conjunto de bienes,
derechos y otros recursos que posee, los cuales pueden abarcar desde mobiliario
de oficina y equipo de cdmputo hasta aquellos de los cuales se anticipan beneficios

en el futuro.
Capacidad productiva

Coll (2020) “La capacidad de produccion se define como la cantidad maxima
de bienes y servicios que una unidad de produccion puede generar en un periodo
especifico, se determina considerando los recursos disponibles y se utiliza como
punto de referencia en la gestion empresarial. Si la produccién real es inferior a la
capacidad de produccion, indica que la unidad no estd operando a su maximo

rendimiento” (p.3).

Arbelaez (2014) La capacidad de produccion se refiere al maximo volumen de
bienes o servicios que una empresa puede fabricar, producir, recibir o almacenar
en una unidad de produccién bajo condiciones normales. Es un indicador
fundamental que determina la eficiencia y el potencial productivo de una

organizacion. Ampliando esta idea, se puede decir que la capacidad de produccion
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es esencial para la planificacion empresarial, ya que influye en la capacidad de
satisfacer la demanda del mercado, mantener la competitividad y alcanzar los

objetivos de crecimiento a largo plazo.
Finalidad del financiamiento en los productores de té de Huyro

El propdsito del financiamiento en las empresas involucradas en la produccion
de té se centra principalmente en promover y potenciar el desarrollo empresarial de
manera integral. En primer lugar, el financiamiento proporciona los recursos
indispensables para la adquisicion de tecnologia de vanguardia y equipos
especializados, lo que facilita la modernizacion de los procesos relacionados con el
cultivo, la cosecha y el procesamiento del té. Esta mejora en la eficiencia operativa
conduce directamente a un aumento en la capacidad de produccion y, por ende, al

crecimiento economico de la empresa.

El financiamiento también se canaliza hacia la inversion en investigacion y
desarrollo, lo que posibilita la integracion de practicas innovadoras y sostenibles en
la produccion de té, esta inversion no solo conlleva mejoras en la calidad del
producto, sino que también fortalece la posicion competitiva en el mercado al
permitir la introduccion de nuevas variedades de té, procesos de cultivo mas
eficientes y métodos de produccion mas sostenibles. Ademas, la 1+D puede abrir
nuevas oportunidades de crecimiento y expansion al crear productos diferenciados
que satisfagan las demandas cambiantes de los consumidores y exploren nuevos

segmentos de mercado.

La obtencion de financiamiento es esencial para mejorar la cadena de
suministro y la distribucion, lo que posibilita la expansion hacia nuevos mercados y
consolida las relaciones comerciales. Asimismo, el acceso a financiamiento

desempeiia un papel crucial en la gestion efectiva de los recursos humanos,
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asegurando la disponibilidad de una fuerza laboral cualificada y comprometida.
Esto, a su vez, contribuye a la eficiencia operativa y al crecimiento sostenible de la
empresa a largo plazo. Ademas, el respaldo financiero puede respaldar iniciativas
de capacitacion y desarrollo de empleados, asi como la implementacion de
programas de retencion de talento, fortaleciendo asi la capacidad competitiva y la

resiliencia organizacional.

En resumen, el financiamiento en las empresas dedicadas a la produccién de
té no solo busca satisfacer necesidades inmediatas, sino que también sirve como
un impulsor estratégico para mejorar la infraestructura, la tecnologia, la calidad del
producto y la expansion comercial. Estos aspectos son fundamentales para

alcanzar un crecimiento empresarial sostenido y exitoso a largo plazo.
2.3 Marco conceptual
Activo corriente o circulante

Gonzalez (2020) Se trata de un conjunto de bienes y servicios que se
mantienen en una empresa por un periodo no superior a un afio, ya sea para su
consumo, venta o uso en el proceso productivo, como ocurre con el inventario de

productos terminados, materias primas y bienes de consumao.
Activo no corriente

Gonzalez (2020) El activo no corriente, también denominado activo fijo,
comprende todos los bienes y derechos que permanecen en la empresa por un
periodo superior a un aflo, como por ejemplo la maquinaria, los edificios, los

terrenos y otros activos de naturaleza similar.
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Activo fijo

Sevilla (2020) Los activos fijos, tanto tangibles como intangibles, son recursos
esenciales para las operaciones continuas de la empresa y generalmente no se

venden ni se liquidan a corto plazo, ni se pierden por razones comerciales.
Aportes de socios

Ramon y Asociados (2020) La idea de las aportaciones de los socios implica
que una empresa de gran tamafio puede proporcionar préstamos sin aumentar su
capital. Estos fondos suelen destinarse a amortiguar pérdidas, aumentar el capital
o emitir mas fondos sin recurrir a inversores externos. De esta manera, la

financiacion puede obtenerse sin necesidad de ampliar el capital social.
Ahorros

Vazquez. (2019) Los ahorros constituyen la parte del dinero que las personas
eligen no gastar en el presente. En otras palabras, el ahorro es el dinero que las

personas deciden no utilizar ni invertir en el momento actual.
Anticipo de cliente

Llamas (2020) La tarifa del comprador se refiere a un pago unico o cargo que
cubre los costos de la transaccion comercial antes de la entrega del bien o servicio.

En sintesis, estas tarifas se abonan previamente al inicio del evento principal.
Bienes muebles

Donoso (2020) Los bienes muebles son objetos tangibles que pueden
trasladarse de un lugar a otro sin perder sus caracteristicas originales. Por otro lado,
los bienes inmuebles se caracterizan por no poder ser trasladados facilmente de un

lugar a otro.
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Capital de trabajo

Leiva (2012) El capital de trabajo de una empresa se define como la disparidad
entre sus activos circulantes y sus pasivos circulantes, lo que refleja la capacidad

operativa de la empresa después de liquidar sus obligaciones financieras.
Endeudamiento

CEUPE (2018) El endeudamiento se define como un indicador expresado en
forma de porcentaje que evalla la proporcion entre el monto total de las deudas y

los activos disponibles para su cancelacion.
Equipo

Plan Contable General (2016) El término "equipo" El endeudamiento se define
como un indicador que evalla la proporcion entre el monto total de las deudas y los

activos disponibles para su pago, expresado tipicamente en forma de porcentaje.
Enseres

The Free Dictionary (2020) Segun la definicion proporcionada, los enseres son
los instrumentos o herramientas necesarios que una empresa utiliza en la

produccion de bienes o servicios.
Ganancia

Westreicher (2020) En el ambito econémico, el aumento de las ganancias y el
incremento del empleo o las ventas son aspectos fundamentales. La utilidad, por
su parte, se refiere a la diferencia entre los ingresos generados por una actividad
econdmica y los gastos asociados con el desarrollo del proyecto o empresa. Es
crucial tener un conocimiento detallado de los costos involucrados en la seleccion,

produccion, distribucion y venta de un bien o servicio. A menudo, el término
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"ganancia" se utiliza como sinénimo de utilidad econdmica, en contraposicion a la

pérdida.
Ingresos

Gil. (2019) Los ingresos representan los beneficios que se afiaden al
presupuesto global de una entidad, pudiendo ser de naturaleza monetaria 0 no
monetaria. Estos ingresos se acumulan y generan un ciclo de beneficios para el

receptor.
Infraestructura

Roldan (2021) La infraestructura se define como los recursos fisicos y activos
disponibles en una regién o pais que respaldan y facilitan diversas actividades

productivas.
Implementacion

Pérez y Merino (2018) La implementacion se define como el proceso de
preparar o ajustar algo con el fin de alcanzar un objetivo o cumplir una meta. Este
proceso puede involucrar desde la preparacion de objetos hasta la adaptacion de

entornos o circunstancias especificas.
Incremento

Westreicher (2020) El incremento se define como el cambio positivo en el valor

de una variable que se registra durante un periodo especifico de tiempo.
Préstamo

Pedrosa (2019) Un préstamo es una operacion financiera en la que una

persona (el prestamista) entrega un activo, generalmente dinero, a otra persona (el
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prestatario), quien se compromete a devolverlo en el futuro junto con un interés

acordado, segun los términos establecidos entre ambas partes.
Préstamo de socios

Rubio, (2020) La definicibn de préstamo sefala que es habitual que los
propietarios obtengan financiamiento de sus propias empresas, dado que muchas
compaifiias enfrentan desafios para conseguir fondos de otras fuentes externas que

respalden sus operaciones.
Respaldo patrimonial

Ucha, (2009) El respaldo patrimonial se refiere a los activos que posee una
persona, los cuales, en determinadas circunstancias, pueden indicar su nivel de

riqueza o de falta de recursos.
Ventas

Westreicher (2020) En términos economicos, las ventas implican la entrega de
un producto o servicio a un precio acordado, seguido de la transferencia de
beneficios financieros, como dinero, entre el cliente y el proveedor. Por ende, un
aumento en las ventas se caracteriza por un cambio positivo en el registro del
intercambio de bienes o servicios, lo que refleja un incremento en la cantidad o valor

de las ventas realizadas.
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CAPITULO Il
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1 Hipotesis
3.1.1 Hipotesis general

El financiamiento influye significativamente en el crecimiento empresarial de los
productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de Huayopata de la

provincia de La Convencion, 2020.
3.1.2 Hipotesis especificas

a. El financiamiento influye significativamente en el incremento de las ventas de
los productores de té del Centro Poblado de Huyro, del distrito de Huayopata

de la provincia de La Convencion, 2020.

b. El financiamiento influye significativamente en el incremento de los activos de
los productores de té del Centro Poblado de Huyro, del distrito de Huayopata

de la provincia de La Convencion, 2020.

c. El financiamiento influye significativamente en el incremento de la capacidad

productiva de los productores de té del Centro Poblado de Huyro del distrito de
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Huayopata de la provincia de La Convencién, 2020.
3.2 Método
3.2.1. Método deductivo

Hernandez et al (2014) sefalan que el método deductivo “es un método de
razonamiento que consiste en tomar conclusiones generales para obtener
explicaciones particulares” (Pag. 90). En este caso, se utilizaron proposiciones
generales sobre el financiamiento para inferir conclusiones particulares sobre el
crecimiento empresarial de los productores de té en el Centro Poblado de Huyro,

ubicado en el distrito de Huayopata, provincia de La Convencion.
3.2.2 Enfoque cuantitativo

Hernandez et al (2014) sefialan que el enfoque cuantitativo es cuando “el
investigador utiliza sus disefios para analizar la certeza de las hipotesis formuladas
en un contexto en particular o para aportar evidencias respecto de los lineamientos”
(p.128). En este estudio, se elaboraron hipétesis que se pusieron a prueba
mediante el analisis estadistico descriptivo para entender como el financiamiento
impacta en el crecimiento empresarial de los productores de té en el Centro

Poblado de Huyro, ubicado en el distrito de Huayopata, provincia de La Convencion.
3.3 Tipo de investigacion

Segun Carrasco. (2019) la basica “solo busca ampliar y profundizar al caudal
de conocimientos cientificos existentes acerca de la realidad, su objetivo de estudio
lo constituyen las teorias cientificas, las mismas que las analiza para perfeccionar
sus contenidos” (p.43). Su objetivo principal es el estudio de las teorias cientificas,
las cuales son examinadas con el propodsito de mejorar su contenido. En este

estudio, se empled un enfoque de investigacion basica, ya que se propuso
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especificamente aumentar los conocimientos relacionados con el financiamiento y
el desarrollo empresarial de los productores de té en el Centro Poblado de Huyro,

ubicado en el distrito de Huayopata, provincia de La Convencion.
3.4 Nivel o alcance de investigacion
3.4.1. Alcance correlacional

Hernandez et al. (2014) “especifica que los estudios correlacionales tienen la
finalidad de conocer la relacién o grado de asociacion que existe entre dos 0 mas
conceptos, categorias o variables en un contexto particular, también ofrecen
predicciones y cuantifican relaciones entre variables” (p.90). En este contexto, se
podria afirmar que el estudio adoptd un enfoque correlacional, dado que su objetivo
principal fue establecer la relacion entre el financiamiento de los productores de té

y su crecimiento empresarial, lo cual es fundamental para el tema en analisis.
3.5. Disefio de investigacion
3.5.1. Disefio no experimental

Hernandez et al. (2014) “menciona que el disefio no experimental podria
definirse como la investigacion que se realiza sin manipular deliberadamente
variables .es decir trata de estudios en los que hacemos variar en forma intencional
las variables independientes para ver su efecto sobre otras variables” (p.154). El
disefio de investigacion empleado fue no experimental, lo que implica que no se
realizaron manipulaciones en las variables; simplemente se observo su entorno y

se analiz6 su naturaleza.
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3.5.2. Disefo transversal

Hernandez et al. (2014) “Los disefios de investigacion transaccional o
transversal recolectan datos en un solo momento” (p.154). Para el estudio se aplico
un disefo transversal, lo que implicé la recopilacion de datos y la descripcion de
variables especificas, como el financiamiento y el crecimiento empresarial de los

productores de té en el Centro Poblado de Huyro durante el periodo 2020.
3.6. Operacionalizacion de variables
3.6.1. Variable 01

Financiamiento

a. Definicién conceptual

Maza (2017) Se nos indica que las empresas requieren reunir recursos
financieros (capital) para llevar a cabo proyectos futuros o mejorar los existentes,
con el fin de alcanzar sus metas. Este aspecto se considera fundamental para el
exito de cualquier proyecto y se conoce como fuentes de financiamiento, las
cuales pueden ser internas o externas segun su origen y el contexto en el que se

desarrollan.
Definicion operacional.

Westreicher (2019) “Indica que el financiamiento desempefia un papel crucial
en el progreso econdmico, ya que posibilita que las empresas obtengan los
recursos necesarios para sus operaciones, planificacion a futuro o expansion”. Se
divide en dos categorias principales: financiamiento interno y financiamiento

externo.
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Dimensiones
— Financiamiento interno
— Financiamiento externo
3.6.2. Variable 02
Crecimiento empresarial
a. Definicién conceptual

Céspedes (2019) “Expresa que el crecimiento implica una ampliacion fisica,
acumulacion de capital y aumento en diversos indicadores econémicos, lo que
resulta en una mayor disponibilidad de recursos, tanto para gastos como para
consumo”. Simultdneamente, el crecimiento se define como el proceso de

aumento constante de la produccion econémica a lo largo del tiempo.
Definicién operacional

Tarapuez (2019) “El crecimiento empresarial se refiere a los procedimientos
gue conducen a una mejora constante en una empresa, impulsandola hacia la
consecuciéon de metas o logros planificados previamente”. Estos logros se

evaluaran en términos de su capacidad de produccion, ventas y activos.
Dimensiones
— Ventas
— Activos

— Capacidad productiva
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Tabla 1
Operacionalizacion de variables
Variable 01 Dimensiones Indicadores items Escala
Financiamiento Financiamiento Interno Ingresos Escala ordinal
Vézquez, R; (2019) sefiala que el financiamiento interno, o recurso propio, Aporte de socios
) i L se refiere al aporte econdmico que los socios que suscriben el capital social Préstamo de socios 1 = Muy malo
Westreicher (2019) La financiacion 0 4o |3 empresa, mas las reservas para circunstancias especiales, y 10s Anorro 2 = Malo
financiamiento es el proceso por el cual  jyqresos resultantes que no se distribuyen entre los accionistas en forma de .
una persona o empresa capta fondos. ividendos. Respaldo patrimonial 10 3 = Regular
Asl, d|c|ho r?culrsosa p°.°'.ra.”, szr utt)[l|zados Financiamiento Externo Préstamos bancarios 4 = Bueno
E:Si;g;/ e(? pjraad?asgl:rlzllfell?gisgntcl)int?:oz Levy (2016) seﬁa!a, financigmignto externo se defing que una organiza.cién Prelst.amos de Ferceros 5 = Muy bueno
de invers,iones. a}I no .pod.er cubrir sus obligaciones con sus propios recursos necesitara Anticipos de clientes
financiamiento externo para que asi la empresa pueda mantenerse y tener Endeudamiento
la capacidad suficiente para seguir operando. Prestamos de terceros
Variable 02 Dimensiones Indicadores items Escala
Crecimiento empresarial Venta Oferta Escala ordinal
Castells (2016) La venta es un conjunto de actividades estratégicas y Demanda
. . tacticas conducentes al cierre de contratos de trasmision de bienes fisicos, Precios 1 =Muy malo
Céspedes  (2019) sefiala que el sopicins e ideas entre proveedores y clientes. Calidad 2 = Malo
cremmlen.tc,) implica expansion fisica, Activos implementacion 3 = Regular
Sglrjamn:jtle?g:n deec(;i%;?iléosumem;ay%? Gpnzélez (2020) Se define el Activo de una empresa como el conjuntoﬁe Acondicionamiento 4 = Bueno
disponibilidad econémica, bien sea de bienes, derechos y otros recursos de los que es propietaria una compafia, |nfraestructura 10 5 = Muy bueno

gastos o consumo. Al mismo tiempo,
crecimiento se define como el proceso de
incremento de la produccién de la
economia a lo largo del tiempo.

por ejemplo, muebles, oficinas, equipos informaticos, también se incluyen
aquellos de los que esperamos tener un beneficio futuro.

Muebles y equipos

Capacidad productiva
Coll (2020) La capacidad de produccién es el techo de méxima obtencion de
bienes y servicios que pueden lograrse por unidad productiva durante un
periodo de tiempo acotado.

Volumen de produccion

Tecnologia




42

3.7 Poblacion, muestra y muestreo
3.7.1. Poblacion

Hernandez et al. (2014) “Se trata de un conjunto de todos los casos que
cumplen con ciertas caracteristicas especificas, una vez que se ha establecido la
unidad de andlisis y se ha definido la poblacion a estudiar, sera posible generalizar
los resultados obtenidos”. (p.174). En esta situacion, la poblacion objeto de estudio
consistié6 en 5000 habitantes del Centro Poblado de Huyro, segun los datos del

censo llevado a cabo en 2017, obtenidos de la pagina web del INEI.
3.7.2. Muestra

Hernandez et al. (2014) “La muestra es una porcion seleccionada de la
poblacién de interés, de la cual se recopilardn datos, es necesario definirla o
delimitarla con precision de antemano, y debe ser representativa de la poblacién en
Su conjunto”. (p.174). La seleccion de una muestra implica la eleccion cualitativa de
una parte representativa de una multitud, evento o comunidad. En este estudio, se
seleccioné una muestra compuesta por 35 productores de té del Centro Poblado
de Huyro, ubicado en el distrito de Huayopata, provincia de La Convencion.

Tabla 2

Productores de té del Centro Poblado de Huyro

Productores de té del Centro Poblado de Huyro

Barrancas
Ccaron
Ccorimayo
Cedropata
Chaquimayo
Chaupi Orqo
Chintapata
Churuyoc
Corimayo
Floridayoc
Inca Andenniyoc
La Merced

P wbAPMNDODDNDNW 2O

Total

w
(3]
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3.7.3. Muestreo

Hernandez et al. (2014) “El muestreo cualitativo es propositivo, las primeras
acciones para elegir la muestra ocurren desde el planteamiento mismo y cuando
seleccionamos el contexto, en el cual esperamos encontrar los casos que nos
interesan.” (p.174). En este estudio, la muestra se selecciono por conveniencia, ya

que no se aplico ninguna férmula estadistica para su eleccion.
3.8 Técnicas e instrumentos
3.8.1. Técnica

Hernandez et al. (2014) “las técnicas son los recursos de que dispone el
investigador para su trabajo, las técnicas necesitan los instrumentos para su
realizacion” (p.217). En esta investigacion, se utilizo la técnica de encuesta, la cual
posibilité la medicion de niveles de instruccion mediante el empleo de una escala

de Likert.
3.8.2. Instrumentos

Hernandez et al. (2014) “en la investigacion disponemos de multiples tipos de
instrumentos para medir las variables de interés y en algunos casos llegan a
combinarse varias técnicas de recoleccién de los datos” (p.217). Para realizar esta
investigacion, se empled un cuestionario como herramienta principal para recopilar

datos.
3.9. Consideraciones Eticas

Se adoptaron diversos procedimientos para asegurar el desarrollo apropiado
del estudio de investigacion. Se dio prioridad al cumplimiento de los principios
éticos, especialmente la confidencialidad de la informacion recolectada,

presentando los datos de manera general. Asimismo, se garantizo la veracidad y la
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integridad de la informacién recopilada, asi como la autenticidad del proyecto de
investigacion, tomando medidas para prevenir el plagio. Se siguieron
rigurosamente los parametros e instrucciones establecidos por el “Reglamento de
Grados y Titulos de la Facultad de Ciencias Administrativas y Contables de la
Universidad Tecnolégica de los Andes” para llevar a cabo el trabajo de

investigacion.
3.10 Procedimientos Estadisticos

Después de recopilar la informacion necesaria mediante encuestas
compuestas por 20 preguntas o afirmaciones, 10 para cada una de las dos
unidades de estudio, utilizando la escala de Likert, los resultados fueron analizados
utilizando el software estadistico SPSS versidén 25. Esto posibilité el célculo de la

frecuencia de las respuestas y los porcentajes correspondientes.



45

CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. Resultados

4.1.1 Prueba de confiabilidad

Tabla 3

Estadistico de confiabilidad

Financiamiento: 0.871
Alfa de Cronbach o )
Crecimiento empresarial:  0.683

N° de elementos 10

Nota la tabla representa confiabilidad

Interpretacion

El nivel de confiabilidad, medido a través del Alfa de Cronbach, fue de 0.871
para la unidad de estudio del financiamiento y de 0.683 para la unidad de estudio
del crecimiento empresarial. Ambos resultados, al aproximarse a 1, sugieren que el

trabajo de investigacion es viable para su aplicacion.



4.1.2. Tablas de frecuencia
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ftem 01: ¢ En su opinién los ingresos con los que cuentan los productores de té

para financiar sus actividades son?

Figura 6

Los ingresos con los que cuentan para financiar sus actividades es
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Nota la figura representa los ingresos con los que cuentan para financiar sus actividades es

Interpretacion

De los 35 encuestados sobre los ingresos disponibles para financiar sus

actividades, las respuestas fueron las siguientes: el 17.1% indicé que son malos, el

40% considerd que son regulares, el 34.3% los calific6 como buenos y el 8.6% los

describi6 como muy buenos. En consecuencia, el nivel de ingresos para llevar a

cabo sus actividades se clasifica como regular.
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ftem 02: ¢ En su opinion el aporte de socios efectuado para el desarrollo de sus

actividades econémicas es?

Figura 7

El aporte de socios para el desarrollo de sus actividades economicas es
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Nota la figura representa el aporte de socios para el desarrollo de sus actividades econémicas

Interpretacion

De los 35 encuestados, en relacién al aporte de los socios para el desarrollo de

sus actividades econdémicas, el 25.7% lo calific6é como malo, el 25.7% como regular,

el 37.1% como bueno y el 11.4% como muy bueno. En consecuencia, el aporte de

los socios se considera positivo, lo que les permitira llevar a cabo sus actividades.
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ftem 03: ¢En su opinion el préstamo de socios otorgado para el desarrollo de
sus actividades economicas es?

Figura 8

El préstamo de socios para el desarrollo con sus actividades
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Nota la figura representa el préstamo de socios para el desarrollo con sus actividades

Interpretacion

De los 35 encuestados, en cuanto al aporte de socios para el desarrollo de sus
actividades econdmicas, el 17.1% lo consider6 malo, el 22.9% como regular, el
28.6% como bueno y el 31.4% como muy bueno. Por lo tanto, los préstamos
concedidos por los socios son altamente favorables, ya que les facilitaran llevar a

cabo sus actividades.
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ftem 04: ¢ En su opinion los ahorros que tienen los productores de té para sus

actividades son?:

Figura 9
Los ahorros que tienen para sus actividades
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Nota la figura representa los ahorros que tienen para sus actividades
Interpretacion

De los 35 encuestados, en relacidon a los ahorros de los productores de té para
sus actividades, el 2.9% los describi6 como muy malos, el 14.3% como malos, el
37.1% como regulares, el 28.6% como buenos y el 17.1% como muy buenos. Por
lo tanto, los ahorros de los productores se consideran regulares, lo que les permitira

llevar a cabo sus actividades.
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ftem 05: ¢ El respaldo patrimonial con el que cuentan los productores de té es?

Figura 10

El respaldo patrimonial de los productores de té
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Nota la figura representa el respaldo patrimonial de los productores de té

Interpretacion

De los 35 encuestados, en cuanto al respaldo patrimonial de los productores
de té, el 11.4% lo consider6 malo, el 34.3% lo calific6 como regular, el 40% lo
describi6 como bueno y el 14.3% como muy bueno. Por lo tanto, el respaldo
patrimonial que poseen se considera bueno, lo que les permitira llevar a cabo sus

actividades.
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item 06: ¢Cree usted que los préstamos bancarios con los que cuentan los

productores de té son?

Figura 11

Los préstamos bancarios de los productores de té
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Nota la figura representa los préstamos bancarios de los productores de té

Interpretacion

De los 35 encuestados, en relacion a los préstamos bancarios disponibles para los

productores de té, el 5.7% los consideré malos, el 45.7% como regulares, el 40%

como buenos y el 8.6% como muy buenos. Por lo tanto, los préstamos bancarios

disponibles se clasifican como regulares, lo que les permitira llevar a cabo sus

actividades.
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ftem 07: ¢En su opinion los préstamos otorgados por terceros para él sus

actividades econémicas son?

Figura 12

Los préstamos otorgados por terceros para €l sus actividades
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Nota la figura representa los préstamos otorgados por terceros para €l sus actividades

Interpretacion

De los 35 encuestados, en cuanto a los préstamos otorgados por terceros para
sus actividades economicas, el 22.9% los consider6 malos, el 42.9% como
regulares, el 28.6% como buenos y el 5.7% como muy buenos. Por lo tanto, los
préstamos otorgados por terceros se clasifican como regulares, lo que les permitira

llevar a cabo sus actividades.
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item 08: ¢ Considera usted que la linea de crédito de los productores de té es?

Figura 13

La linea de crédito de los productores de té
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Nota la figura representa la linea de crédito de los productores de té

Interpretacion

De los 35 encuestados, en relacion a si consideran que la linea de crédito de
los productores de té es adecuada, el 2.9% la calific6 como muy mala, el 22.9%
como mala, el 40% como regular, el 25.7% como buenay el 8.6% como muy buena.
Por lo tanto, se considera que la linea de crédito de los productores es regular, lo

gue podria ocasionar problemas al acceder a préstamos.
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ftem 09: ¢Considera usted que los anticipos de los clientes como fuente de

financiamientos son?

Figura 14

Los anticipos de los clientes como fuente de financiamientos
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Nota la figura representa los anticipos de los clientes como fuente de financiamientos

Interpretacion

De los 35 encuestados, en relacion a si consideran que los anticipos de los
clientes son una fuente de financiamiento adecuada, el 5.7% los calific6 como
malos, el 60% como regulares, el 25.7% como buenos y el 8.6% como muy buenos.
Por lo tanto, se concluye que los anticipos de los clientes son una fuente de

financiamiento de nivel regular.
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ftem 10: ¢ En su opinién el endeudamiento de los productores de té es?:

Figura 15
El endeudamiento de los productores de té
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Nota la figura representa el endeudamiento de los productores de té

Interpretacion

De los 35 encuestados, en cuanto a su percepcion sobre el endeudamiento de
los productores de té, el 22.9% lo consider6 malo, el 45.7% como regular, el 17.1%
como bueno y el 14.3% como muy bueno. Por lo tanto, se concluye que el nivel de
endeudamiento de los productores es regular, o que podria ocasionar problemas

al acceder a préstamos.



ftem 11: ¢ Cree usted que la oferta de los productores de té es?

Figura 16

La oferta de los productores de té
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Nota la figura representa la oferta de los productores de té

Interpretacion

De los 35 encuestados, en cuanto a su percepcion sobre el endeudamiento de
los productores de té, el 14.3% lo consider6 malo, el 37.1% como regular, el 42.9%
como bueno y el 5.7% como muy bueno. Por lo tanto, se concluye que el

endeudamiento de los productores de té se considera bueno, lo que probablemente

resultar4 en un aumento en sus niveles de ingresos.
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ftem 12: ¢ Para usted la demanda que tienen las mercaderias de los

Figura 17

La demanda que tienen las mercaderias de los productores de té
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Nota la figura representa la demanda que tienen las mercaderias de los productores de té

Interpretacion

De los 35 encuestados, en relacion a la demanda de las mercaderias de los
productores de té, el 17.1% la consideré mala, el 22.9% como regular, el 42.9%
como buenay el 17.1% como muy buena. Por lo tanto, se concluye que la demanda
de las mercaderias de los productores es buena, lo que probablemente resultara

en un aumento en sus niveles de ingresos..
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ftem 13: ¢En su opinién el precio en el que se vende la mercaderia de los

productores de té es?

Figura 18

El precio en el que se vende la mercaderia

70.0

60.0

50.0

40.0

30.0

Titulo del eje

20.0

10.0

0.0

Malo

Regular

Bueno

Muy bueno ‘

’lSeriesl

5.7

14.3

65.7

14.3 \

Nota la figura representa el precio en el que se vende la mercaderia

Interpretacion

De los 35 encuestados, en cuanto al precio al que se vende la mercaderia de

los productores de té, el 5.7% lo consideré malo, el 14.3% como regular, el 65.7%

como bueno y el 14.3% como muy bueno. Por lo tanto, se concluye que el precio al

que se vende la mercaderia de los productores es bueno y asequible para todos.



59

ftem 14: ¢Considera usted que la calidad de las existencias (suministros)

requeridas para la produccién de té es?

Figura 19

La calidad de las existencias (suministros)
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Nota la figura representa la calidad de las existencias (suministros)

Interpretacion

De los 35 encuestados, en relacion a si consideran que la calidad de las
existencias necesarias para la produccion de té es adecuada, el 8.6% la califico
como mala, el 45.7% como regular, el 40% como buenay el 5.7% como muy buena.
Por lo tanto, se infiere que la calidad de las existencias es regular, posiblemente

debido a la falta de liquidez para adquirir mejores existencias.
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ftem 15: ¢Cree usted que la implementacién con la que cuentan los

productores te es?

Figura 20

La implementacion con la que cuentan los productores te
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Nota la figura representa la implementacion con la que cuentan los productores te

Interpretacion

De los 35 encuestados, en cuanto a la implementacion disponible para los
productores de té, el 8.6% la consideré mala, el 37.1% como regular, el 37.1% como
buenay el 17.1% como muy buena. Por lo tanto, se observa que la implementacion
de la que disponen los productores varia de regular a buena, lo que sugiere que su

nivel de produccion no es 6ptimo.
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ftem 16: ¢En su opinion el acondicionamiento con el que cuenta los

productores para producir es?

Figura 21

El acondicionamiento con el que cuenta los productores
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Nota la figura representa el acondicionamiento con el que cuenta los productores

Interpretacion

De los 35 encuestados, en relacién al acondicionamiento disponible para la
produccion de los productores, el 2.9% lo calific6 como muy malo, el 5.7% como
malo, el 37.1% como regular y el 54.3% como bueno. Por lo tanto, el estado del
acondicionamiento de la infraestructura de los productores varia de regular a

bueno, lo que sugiere que su nivel de produccién no es éptimo.
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ftem 17: ¢Cree usted que la infraestructura con la que se cuenta para la

produccion de té es?

Figura 22

La infraestructura con la que se cuenta para la produccion de té
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Nota la figura representa la infraestructura con la que se cuenta para la produccion de té

Interpretacion

De los 35 encuestados, en relacién a la infraestructura disponible para la
produccion de té, el 2.9% la consideré mala, el 31.4% como regular, el 57.1% como
buenay el 8.6% como muy buena. Por lo tanto, la calidad de la infraestructura para
la produccion varia de regular a buena, lo que sugiere que su nivel de produccion

no es optimo.
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ftem 18: ¢Para usted los muebles y equipos con los que se cuentan para la

produccion de té es?

Figura 23

Los muebles y equipos para la produccién de té
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Nota la figura representa los muebles y equipos para la produccién de té

Interpretacién

De los 35 encuestados, en relacién a la infraestructura disponible para la
produccion de té, el 14.3% la calificé como mala, el 42.9% como regular y el 42.9%
como buena. Por lo tanto, la calidad de los muebles y equipos utilizados para la
produccion varia de regular a buena, lo que sugiere que su nivel de produccién no

es optimo.
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ftem 19: ¢ En su opinién el volumen de produccion de té que producen es?

Figura 24

El volumen de produccion de té
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Nota la figura representa el volumen de produccién de té

Interpretacién

De los 35 encuestados, en relacion al volumen de produccion de té que
generan, el 25.7% lo consider6 malo, el 31.4% como regular, el 28.6% como bueno
y el 14.3% como muy bueno. Por lo tanto, se concluye que el volumen de

produccion de té es regular, lo que afecta el nivel de sus ventas.
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ftem 20: ¢Cree usted que la tecnologia que usan los productores de té para

producir es?

Figura 25

La tecnologia que usan los productores de té
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Nota la figura representa la tecnologia que usan los productores de té

Interpretacién

De los 35 encuestados, en relacion a la tecnologia utilizada por los productores
de té para la produccion, el 22.9% la calificé como mala, el 25.7% como regular, el
37.1% como buena y el 14.3% como muy buena. Por lo tanto, se puede concluir
que la tecnologia utilizada por los productores de té para la produccion varia de

regular a buena, lo que sugiere que su nivel de produccién no es 6ptimo.
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4.2. Discusion de resultados

Después de llevar a cabo el trabajo de campo para abordar la problematica
sobre cémo el financiamiento influye en el crecimiento empresarial de los
productores de té en el Centro Poblado de Huyro, en el distrito de Huayopata,
provincia de La Convencién, en 2020, se ha corroborado a través de los resultados
que estos productores carecen de acceso a financiamiento. Esta situacién tiene un
impacto negativo directo en su rentabilidad. Este hallazgo se alinea con el objetivo
general de la investigacion, que consistia en determinar como el financiamiento
afecta el crecimiento empresarial de los productores de té en el Centro Poblado de

Huyro durante el afio 2020.

Segun los resultados obtenidos en relacion a la hipotesis que plantea la
influencia del financiamiento en el crecimiento empresarial de los productores de té
en el Centro Poblado de Huyro, distrito de Huayopata, provincia de La Convencion,
en 2020, se llevo a cabo el célculo del coeficiente de Tau-b de Kendall para validar
esta afirmacion. El valor obtenido fue Rho = 0.891, lo que sugiere una correlacion
positiva alta. Ademas, considerando el nivel de significancia (Sig. = 0.000 < 0.05),

se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis alternativa.

Posteriormente, al determinar el grado de relacion e importancia con la ayuda
de autores, describimos la influencia del financiamiento en el crecimiento
empresarial. Para esto, nos basamos en las ideas de Maza (2017), quien explica
que las empresas necesitan recursos financieros para llevar a cabo proyectos
futuros y mejorar los existentes. Estos recursos, denominados fuentes de
financiamiento, pueden ser internos o externos, dependiendo de su origen y

contexto.
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Por otro lado, Westreicher (2019) Enfatiza que el financiamiento es esencial
para el desarrollo econémico, ya que posibilita que las empresas accedan a los
recursos necesarios para sus operaciones, planifiquen su futuro y se expandan.
Este financiamiento puede ser interno, utilizando recursos propios como el respaldo
patrimonial, aportes de socios o ahorros, o externo, incluyendo préstamos
bancarios, préstamos de terceros, anticipos de clientes y niveles de

endeudamiento.

Por otra parte, Céspedes (2019) “El crecimiento implica una ampliacion fisica,
una acumulacién de capital y un aumento en los indicadores econémicos, lo que
resulta en una mayor disponibilidad de recursos financieros, ya sea para gastos o
consumo, ademas, define el crecimiento como el proceso de aumento en la
produccion de la economia con el paso del tiempo”. (2019) indica que el crecimiento
empresarial se refiere a los procesos que permiten que una empresa mejore
continuamente y avance hacia los objetivos o metas de éxito previamente
establecidos. Estos procesos fueron evaluados mediante diversos indicadores,
como la capacidad de produccion, medida a través de la tecnologia empleada y el
volumen de productos generados. Ademas, se consideraron factores como el nivel
de ventas, influenciado por la oferta, la demanda, los precios y la calidad del
producto. Por ultimo, se examinaron los activos de la empresa, que incluyen los

muebles y equipos utilizados para mejorar la produccion y la infraestructura.
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Basandonos en los resultados obtenidos y en las teorias consideradas,
podemos concluir que el financiamiento tiene un impacto directo en el crecimiento
empresarial de los productores de té en el Centro Poblado de Huyro, distrito de
Huayopata, provincia de La Convencion. Esto se debe a que la falta de un
financiamiento adecuado, ya sea interno o externo, limita su capacidad para invertir
en la mejora de sus activos y en el aumento de su capacidad productiva. Como
resultado, sus ventas no mejoraran. Por lo tanto, se puede afirmar que un mayor

financiamiento se traduce en un mayor crecimiento empresarial.

Estos resultados fueron corroborados por: Navarrete (2019) Las pequeias y
medianas empresas (Pymes) confian principalmente en el financiamiento como su
recurso primordial. Este tipo de financiamiento se enfoca principalmente en el
capital de trabajo, abarcando la compra de materias primas e insumos, la
adquisicion de maquinaria nueva y la realizacion de construcciones para aumentar
la producciéon. Sin embargo, enfrentan restricciones por parte de las entidades
financieras para acceder a estos recursos. Ademas, el financiamiento facilita la
toma de decisiones empresariales adecuadas, eficientes y efectivas, y contribuye a
que las empresas se mantengan activas en su sector, crezcan y mejoren su
competitividad en el mercado. Montoya y Navarro (2018) Identificaron que una de
las causas fundamentales que restringen el desarrollo empresarial en las pequefas
empresas es la insuficiencia de recursos financieros. Limaco (2019) Concluyeron
gue existe una correlacion directa y significativa entre el financiamiento en las Micro
y Pequefias Empresas, destacando que un incremento en las fuentes de
financiamiento resultara en un aumento de la liquidez y los recursos disponibles.
Esto facilitard una mejora en la productividad y ofrecera oportunidades para el

crecimiento y desarrollo empresarial, en linea con las metas establecidas. Cabrera
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y Mateo (2016) Concluyeron que las fuentes de financiamiento empleadas tienen
un impacto directo en el desarrollo econémico de la empresa, ya que son
indispensables para realizar Las actividades de operacion, inversion vy
financiamiento posibilitan que la empresa eleve sus niveles de crecimiento
econdmico. Goicochea (2018) Concluy6 que las fuentes de financiamiento tuvieron
un impacto en el crecimiento econémico de las micro y pequefias empresas del

sector comercial.

El financiamiento impacta en el aumento de las ventas de los productores de té
en el Centro Poblado de Huyro, distrito de Huayopata, provincia de La Convencion,
durante el afio 2020. Para evaluar la hipétesis especifica 1, se empled el coeficiente
de Tau-b de Kendall, que arrojé un valor de Rho=0.644, indicando una correlacion
positiva moderada. Ademas, el nivel de significancia (Sig.= 0.000 < 0.05) conduce

al rechazo de la hipétesis nula 'y a la aceptacion de la hipotesis alternativa.

Estos hallazgos fueron confirmados por: Estupifian y Villamar (2018) respaldan
estos hallazgos al sefialar que en la actualidad la mayoria de las microempresas
eligen financiar sus operaciones a traves de terceros. Esto se debe principalmente
a la falta de conocimiento sobre las fuentes de financiamiento externas disponibles
que podrian impulsar su crecimiento y sostenibilidad empresarial. Ademas, esta
decision se ve influenciada por las dificultades para cumplir con los requisitos
exigidos por las instituciones financieras tradicionales. Concluyen que las
cooperativas representan una opcion mas adecuada como fuente de financiamiento

para las microempresas, ya que sus requisitos son mas accesibles.
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El financiamiento influye en el aumento de los activos de los productores de té
en el Centro Poblado de Huyro, ubicado en el distrito de Huayopata, provincia de
La Convencion, durante el afio 2020. Para evaluar la hipétesis especifica 2, se
aplico el coeficiente de Tau-b de Kendall, obteniendo un valor de Rho=0.692, lo que
sugiere una correlacion positiva moderada. Ademas, el nivel de significancia (Sig.=
0.002 < 0.05) lleva al rechazo de la hip6tesis nula y a la aceptacion de la hipotesis

alternativa.

Estos resultados fueron corroborados por: Carrillo (2015) Al examinar las
fuentes de financiamiento, se nota que la obtencién de financiamiento proviene
principalmente de instituciones financieras como bancos. Esto se debe a las
considerables sumas de dinero que manejan los bancos. Ademas, se identificé una
disminucién en la liquidez debido a la ausencia de politicas crediticias iniciales que

no promueven el crecimiento empresarial.

El financiamiento impacta positivamente en el aumento de la capacidad
productiva de los productores de té en el Centro Poblado de Huyro, distrito de
Huayopata, provincia de La Convencion, durante el afio 2020. Para evaluar la
hipotesis especifica 2, se utilizo el coeficiente de Tau-b de Kendall, obteniendo un
valor de Rho=0.641, lo que indica una correlacion positiva moderada. Ademas, el
nivel de significancia (Sig.= 0.003 < 0.05) conduce al rechazo de la hipotesis nula 'y

a la aceptacion de la hipétesis alternativa.

Estos resultados fueron corroborados por: Gualotufia y Quilca (2018) Se
observa una escasez de financiamiento dirigido hacia esta area de la produccion,
con una marcada reduccion en los créditos destinados a proyectos innovadores y
productivos. Se destaca que la banca publica es la principal proveedora de créditos

en comparacion con la banca privada, donde solo unas pocas entidades ofrecen
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financiamiento, aunque a tasas de interés considerablemente elevadas. Se
formularon tres alternativas de financiamiento distintas, y tras analizarlas, se decidio
optar por el banco de fomento. Esto se debe a que ofrece una tasa de interés mas
baja y una cuota fija, lo que proporcionara una ventaja sobre las otras opciones y

facilitara un mejor desarrollo para la empresa.

Limaco (2019) concluye que un aumento en las fuentes de financiamiento, tanto
internas como externas, resulta en una mayor liquidez y fondos disponibles para
los empresarios, lo que les permite aumentar su capacidad de produccién y, en
consecuencia, ampliar sus oportunidades de crecimiento y desarrollo conforme a
sus objetivos. Ademas, esta situacion facilita la exploracion de nuevas opciones de
inversion; Serna (2018), en términos de crecimiento y desarrollo empresarial, se
observo que el 73% de los empresarios prefirieron los préstamos bancarios como
forma de financiamiento, respaldados por su historial crediticio y las facilidades
ofrecidas por los bancos para otorgar montos considerables, los cuales fueron
utilizados de manera apropiada. Se evidencio que el 78% de los microempresarios
destinaron sus inversiones hacia la adquisicion de activos, lo que refleja un impulso
hacia una expansion empresarial. Ademas, un 92% opto por invertir en estrategias

de marketing, y un 85% decidido mejorar la tecnologia en sus empresas.
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4.3 Pruebas de hipodtesis
Prueba general
H1: El financiamiento influye significativamente en el crecimiento empresarial

HO: El financiamiento no influye significativamente en el crecimiento

empresarial

Tabla 4

Medidas simétricas de la HG

Crecimiento empresarial

Tau-b de Kendall ,891**
Financiamiento Sig. (bilateral) 0.003
N 35

Nota la tabla representa las medidas simétricas de la HG

Interpretacion

Los resultados obtenidos en este estudio de investigacion muestran que hay
una correlacion positiva alta entre el financiamiento y el crecimiento empresarial,
con un valor de Rho=0.891, ademas, el nivel de significacion obtenido fue (0.003 <
0.05), esto indica que el financiamiento influye significativamente en el crecimiento

empresarial.
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Prueba especificas 1
H1: El financiamiento influye significativamente en el incremento de las ventas

HO: El financiamiento interno no influye significativamente en el incremento de

las ventas
Tabla 5
Media simétricas de la H.E 1
Ventas
Tau-b de Kendall ,644"
Financiamiento  Sig. (bilateral) 0.000
N 35

Nota la tabla representa las medidas simétricas de la HG 1

Interpretacion

Los resultados obtenidos en este estudio de investigacion muestran que hay
una correlacion positiva moderada entre el financiamiento y el aumento de las
ventas, con un valor de Rho=0.644, ademas, el nivel de significacién obtenido fue
(0.000 < 0.05), esto indica que el financiamiento influye significativamente en el

incremento de las ventas.
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Prueba especificas 2

H1: El financiamiento influye significativamente en el incremento de los activos

HO: El financiamiento no influye significativamente en el incremento de los

activos.
Tabla 6
Medias simétricas de la H.E 2
Activos
Tau-b de Kendall ,692™
Financiamiento Sig. (bilateral) 0.002
N 35

Nota la tabla representa las medidas simétricas de la HE 2

Interpretacion

Los resultados obtenidos en este estudio de investigacidon muestran que hay
una correlacion positiva moderada entre el financiamiento y el aumento de activos,
con un valor de Rho=0.692, ademas, el nivel de significacion obtenido fue (0.002 <
0.05), esto indica que el financiamiento influye significativamente en el incremento

de los activos.
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Prueba especificas 3

H1: El financiamiento influye significativamente en el incremento de la

capacidad productiva.

HO: El financiamiento no influye significativamente en el incremento de la

capacidad productiva.

Tabla 7

Medidas simétricas de la H.E 3

Capacidad productiva

Tau-b de Kendall ,641**
Financiamiento  Sig. (bilateral) 0.001
N 35

Nota la tabla representa las medidas simétricas de la HE 3

Interpretacion

Los resultados de este estudio de investigacion revelan que existe una
correlacion positiva moderada entre el financiamiento y la capacidad productiva,
con un valor de Rho=0.641, ademas, el nivel de significacion obtenido fue (0.003 <
0.05), esto indica que el financiamiento influye significativamente en el incremento

de la capacidad productiva.
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CONCLUSIONES

1. Se concluye que el financiamiento desempefia un papel crucial en el crecimiento
empresarial de los productores de té del Centro Poblado de Huyro, distrito de
Huayopata, provincia de La Convencion, en el afio 2020. Este hallazgo se
fundamenta en el coeficiente de Tau-b de Kendall, el cual revel6é un valor de
(Rho=0.891), denotando una correlacion positiva alta. Por consiguiente, se
puede deducir que un financiamiento apropiado, tanto interno como externo,
posibilitara a estos productores mantener un crecimiento empresarial sélido en

su actividad comercial.

2. Se concluye que el financiamiento tiene un impacto en el aumento de las ventas
de los productores de té del Centro Poblado de Huyro, distrito de Huayopata,
provincia de La Convencion, en el afio 2020. Este resultado se sustenta en el
coeficiente de Tau-b de Kendall, el cual revel6 un valor de (Rho=0.638),
sefialando una correlacion positiva moderada. Por ende, se puede inferir que al
obtener un financiamiento adecuado, estos productores podran adquirir mas
activos para aumentar su capacidad productiva, lo que a su vez les permitira
incrementar sus niveles de ventas y, consecuentemente, sus ingresos también

aumentaran.
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3. Se concluye que el financiamiento tiene un impacto en el aumento de los activos
de los productores de té en el Centro Poblado de Huyro, en el distrito de
Huayopata, provincia de La Convencion, durante el afio 2020. Este hallazgo se
basa en el coeficiente de Tau-b de Kendall, el cual revel6 un valor de
(Rho=0.692), indicando una correlacion positiva de magnitud moderada. Por
ende, se puede afirmar que mientras los productores de té en el Centro Poblado
de Huyro, en el distrito de Huayopata, provincia de La Convencion, obtengan un
financiamiento adecuado a través de préstamos bancarios, préstamos de
terceros y compras a crédito para la adquisicion de muebles y enseres,
destinados a mejorar y equipar activos con tecnologia actualizada, podran

mejorar la produccion de té.

4. Se concluye que el financiamiento tiene un impacto en el aumento de la
capacidad productiva de los productores de té en el Centro Poblado de Huyro,
en el distrito de Huayopata, provincia de La Convencion, durante el afio 2020.
Este hallazgo se basa en el coeficiente de Tau-b de Kendall, que mostré un valor
de (Rho=0.640), denotando una correlacion positiva moderada. Por lo tanto, se
puede afirmar que mientras los productores de té en el Centro Poblado de Huyro,
en el distrito de Huayopata, provincia de La Convencion, obtengan un
financiamiento adecuado, ya sea interno o externo, podran financiar sus
actividades, incluyendo la adquisicion de activos que les permitan aumentar el
volumen de produccion. Ademas, les proporcionara los medios para
acondicionar e implementar activos con tecnologia actualizada, lo que mejorara

la produccion de té.
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RECOMENDACIONES

1. Se recomienda a los productores de té que busquen la orientacion de un experto
gue los guie en el proceso de obtener financiamiento, tanto interno como externo.
El propdsito de esta sugerencia es mejorar el rendimiento de sus actividades

econdmicas y fomentar su crecimiento empresarial.

2. Se recomienda a los productores de té que soliciten charlas a profesionales
especializados que los orienten para acceder a financiamiento financiero. Esto
les permitird invertir en mejoras en la produccién de té, lo que, a su vez, se

traducird en un aumento de sus ventas.

3. Se aconseja a los productores de té que planifiquen sus objetivos y ajusten su
financiamiento segun sus necesidades. Esto les permitira adquirir activos que

mejoren la produccion y se reflejen en el crecimiento de sus empresas.

4. Se sugiere a los productores de té evaluar las condiciones de sus
establecimientos y buscar asesoramiento de expertos para determinar si tienen
acceso a financiamiento interno o externo. Esto les permitira invertir en activos
adecuados a la tecnologia actual, lo que, con su ayuda, potenciara y aumentara

su produccion, reflejandose en el crecimiento de sus empresas.
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